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Geschéftsfiihrer Steininger.Designers

DESIGN. Handwerkliches Kénnen und Offenheit fiir
internationale Entwicklungen lassen ungewohnliche
Projekte entstehen. Martin Steininger im Interview.

,WIr beruhren mit
ldee, Materialitat
und Innovation®

Is klassische Mobeltisch-
lerei stand man bis in
die 1990er-Jahre fiir Tra-

dition, Handwerk, Prazision und
Verlasslichkeit. Das hat sich auch
mit der Ubernahme des Betrie-
bes durch Martin Steininger
1999 nicht gefindert. Neu ist
seither aber die Positionierung
in Richtung -eigenstindiger,
internationaler Designmarke. Der
heutige Firmenchef ist Bau- und
Modbeltischler, er hat aber auch
einen Studienabschluss fiir Raum
und Design in der Tasche. Ge-
nau das sind die Pole, innerhalb
der sich Steininger.Designers
heute bewegen: die perfekte
Beherrschung der handwerkli-

chen Techniken auf der einen
Seite, die Offenheit fiir interna-
tionales, groBziigiges Design auf
der anderen Seite.

WOHNINFO: Wie definieren
Sie den Begriff Design - und
was kann Design dem Kon-
sumenten Gutes tun?

Martin Steininger: Design ist
Emotion. Fiir die Herangehens-
weise im Design spielen tech-
nologische und soziokulturelle
Entwicklungen eine grofe Rolle
— wie dndert sich unser Leben
und welche Antworten hat De-
sign darauf. Vor diesem Hinter-
grund funktioniert Design nur
dann gut, finde ich, wenn der
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Entwurf dem Betrachter vermit-
telt, was er kann und emotional
beriihrt. Das ist auch die Vorgabe
fiir unsere Entwiirfe: Wir setzen
unsere Ideen schlicht und funk-
tionell um, wollen aber immer
mit Idee, Materialitit und tech-
nischer Innovationen beriihren.

WOHNINFO: Muss man sich
davor fiirchten, dass Design
und Luxus untrennbar ver-
bunden sind und man sich
damit ausschlieBlich in Top-
Preislagen bewegt?

Martin Steininger: Nein, ich
finde, Design und Luxus hingen
nicht zusammen. Dafiir gibt es
seit Jahrzehnten Hersteller und
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Hindler, deren Ziel es ist, De-
sign zu demokratisieren und
unter die Massen zu bringen.
Schauen wir uns nur IKEA
oder das japanische Kaufhaus
Muji an, die Designqualitit zu
einem niedrigen Preis bieten.
Auch Designer Philippe Starck
meint, dass Design nicht teuer
sein muss und entwirft gerne
Gebrauchsgegenstinde, die
preiswert sind. Was Design ein-
zigartig und teuer macht, sind
hochwertige Materialien, Indi-
vidualitit und der handwerk-
liche Zugang,.

WOHNINFO: Mit welchen
intemationalen Marken-Part-
nern kooperieren Sie?

Martin Steiniger: Als Ergin-
zung zu unseren Kiichen und

ZUR PERSON

Ein designbegeisterter
Geschéaftsfihrer und
elniges an Mut, Zielstre-
bigkeit und Innovation —
Martin Steininger héit die
Firma in dritter Genera-
tion mit material- und
designinnovativen Ki-
chen und immobilienpro-
jekten auf Erfolgskurs.
Neben einem Schau-
raum am Parkring in
Wien hat man vor Kur-
zem am Firmenstandort
in St. Martin im Mihl-
viertel ein 400 m? groBes
Schauloft eréffnet. Fur
die Betonkiiche10 wurde
das Unternehmen jlingst
mit dem Osterreichi-
schen Staatspreis fur
Design ausgezeichnet.

maBgeschneiderten Innenraum-
gestaltungen arbeiten wir mit
Living Divani, Boffi, Porro,
Casalis und Rimadesio. In Zu-
kunft werden wir verstirkt nicht
nur private Héuser, Wohnungen
und Lofts einrichten, sondern ge-
meinsam mit Immobiliengesell-
schaften Immobilien entwickeln
und ausstatten. Die genannten
Hersteller sind meiner Meinung
nach mit die besten Mdbel-De-
signlabels weltweit und teilen
unsere Leidenschaft fiir schéne
Materialien, luxurises Design
und perfekte Ausfiihrung,

WOHNINFO: Wer sind lhre
Auftraggeber ~ und wie viel
Mut brauchen sie?

Martin Steininger: Es geht
weniger um Mut, als darum, ge-
meinsam herauszufinden, was
unsere Auftraggeber sich wiin-
schen, wovon sie traumen. Oft
sind diese ganz individuellen Lo-
sungen auch diejenigen, die dem
AuBenstehenden zwar mutig er-
scheinen, fiir den Bauherrn aber
schlicht die beste Mdoglichkeit

darstellen. So haben wir zum
Beispiel ein Haus fiir eine Fami-
lie mit vier Kindern innen ganz
in WeiB gestaltet: Die Familie
hat sich eine neutrale Plattform
flir ihr ohnehin schon buntes
und lebhaftes Familienleben ge-
wiinscht. Derzeit arbeiten wir
daran, die Betonkiiche in der
ungewohnlichen Linge von acht
Metern nach Deutschland in ein
Loft zu liefern. Beton in dieser
GroBe in Szene zu setzen ist
mutig, der Auftraggeber aber
mochte einfach genug Platz fir
alle seine Géste rund um die
Kiiche haben.

WOHNINFO: Stichwort Be-
tonkiiche: Was finden Sie an
diesem Material so bemer-
kenswert?

Martin Steininger: Unsere Mo-
tivation ist es, aus einem Mate-
rial oder einer Form das Beste
herauszuholen. So kommen acht
Millimeter diinner Beton, elo-
xiertes Aluminium oder Stein

zum Einsatz, die — in Form und
Funktion gebracht — unsere
Firmenphilosophie zeigen: die
Verbindung von Tradition und
Innovation. Beton wurde bis
dato, soweit wir wissen, noch nie
fiir eine Kiiche verwendet. Span-
nend daran ist, dass jede Beton-
oberfliche anders aussieht, jede
Kiiche ein Einzelstiick ist. Ma-
terialinnovationen sind wichtiger
Teil unserer Philosophie.

WOHNINFO: In welche Rich-
tung wollen Sie Ihr Untemeh-
men weiterentwickeln?
Martin Steininger: Wir arbeiten
verstirkt daran, als Partner von
Immobilienentwicklern das ge-
samte Interior-Design zu iiber-
nehmen. So wie fiir unsere pri-
vaten Kunden bieten wir auch
fiir die gewerblichen Partner alles
aus einer Hand. Derzeit arbeiten
wir zum Beispiel mit Architekt
Gilinther Domenig am Projekt
»DeLuxe an der Mur®, einem
Dachneubau mitten in Graz.

s,Design funktioniert

nur dann gut, wenn der
Entwurf dem Betrachter
vermittelt, was er kann
und emotional beriihrt.

| Das ist auch die Vorgabe
| fuir unsere Entwiirfe.*
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